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Nuestros alumnos coinciden en que raramente compran ropa  en rastrillos o mercadillos, solo en ocasiones compran ropa en estos sitios los alumnos de nuestros colegios salvo los de Jönköping que es raro que compren en rastrillos o mercadillos ya que la tendencia es a que no les gusten.

A los alumnos que menos les gusta comprar en estos sitios es a los de Valencia, contrasta con la tradición que existe en ciudades como Valencia de mercadillos.

La contestación más común es que compran raramente, en Jónköping acompañada de la opción que no les gusta mientras que para los alumnos de Valença o Varsovia complementara con la opción de en ocasiones. Solo en Valencia existen más variedad de contestaciones pero no una tendencia a no gustar comprar en mercadillos.

[image: image3.png]70

Gasto mensual en ropa

B Menos de 30 euros
mentre 30y 60 euros
mentre 60y 90 euros

H masde 100 euros





[image: image4.png]70
60
50
40
30
20
10

Gasto mensual en euros

m VALENCA DO NINHO

mJONKOPING

B VARSOVIA
mVALENCIA
u COMENIUS

Menosde 30 entre 30y entre 60y masde 100

euros

60 euros 90 euros euros





Por termino general los alumnos del proyecto mantienen un gasto mensual de entre 30 y 60 euros al mes para ropa. 

La norma general es gastar menos de esa cantidades, los alumnos que gastan más de esa cantidad son pocos. El caso de más de 100 euros de Valença creemos que se debe a que esta pregunta la contestaron pocos alumnos de Valença y al haber uno que contesto esta cantidad el %  subió mucho.

Los alumnos de Varsovia son los más homogéneos al gastar menos de 60 euros. En Jónköping existe variedad de respuestas ya que son alumnos más mayores y tienen distintas formas de financiación.
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Los resultados son variados. No existe una tendencia a comprar todas las semanas revistas de moda, pero si a comprarlas mensualmente.

 Los alumnos de Varsovia son los que más comprar revistas  semanalmente.

El bloque global de nunca es el más numeroso. 

 Los alumnos de Valencia son los que menos comprar revistas.

Las revistas no son una de sus fuentes de información de moda más usada.
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Cuando comprar revistas de moda es porque tienen tiempo para leerlas, y después por los temas de portada. Lo que está claro es que nuestros alumnos no se  dejan influenciar por los posibles regalos que lleven. 

El bloque de alumnos que no compra revistas es grande.

Los alumnos de Valencia se diferencian del resto al no comprar revistas de moda.
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No son alumnos solidarios a la hora de comprar ropa. La gran mayoría, independientemente de país, no comprar moda solidaria. 

Los alumnos de Varsovia son los que presentan más diferencia entre ellos, por una parte es el grupo donde más alumnos nunca han comprado moda solidaria pero por otra es el grupo donde hay  más alumnos que han comprado  moda solidaria más de cinco veces.

El grupo que,  en total,  más veces ha comprado moda solidaria es el de Valencia (la mayoría una vez) , sin embargo en el grupo no hay alumnos que hayan comprado más de 5 veces moda solidaria.
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Cuando los alumnos salen al extranjero si que compran moda. Los que más compran moda en el extranjero son  los alumnos de Jönköping  y a veces los de Valença.

Los alumnos de valencia son los que menos moda compran en el extranjero. 

Los alumnos de Varsovia presentan una distribución más homogénea en lo que se refiere a la compra de moda en el extranjero. Esta tendencia ya salió en algunos aspecto del estudio de la música.
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Para la mayoría de nuestros alumnos la crisis, en lo que se refiere a la moda, no les ha influido. No han reducido su presupuesto, de hecho la mayoría no tienen presupuesto. Entendemos que muchos compran la moda que les hace falta, por eso no tienen presupuesto o lo tienen sus padres.

En Valencia y Valença un porcentaje de alumnos si que han visto su presupuesto reducido. Son dos países donde la crisis ha llegado más fuerte que a los otros dos del proyecto.
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La moda la siguen nuestros alumnos a través de internet o TV y seguido por las revistas de moda.

Los datos son complementarios a la pregunta de si compran revistas de moda, la tendencia es la misma.

Los que más siguen la moda online son los alumnos de Varsovia  y los de Jönköping son los que más revista de moda compran.

No usan publicaciones especializadas para seguir la moda, el aspecto de otros comentaban la influencia de cantantes, actores, compañeros, series e tv….
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 Compran en cualquier momento y son pocos los que se planificas, sea para comprar al principio o en las segundas rebajas. La tendencia es general en los cuatro colegios.

Destaca un grupo que no compra en rebajas, respuesta vinculada al hecho que no tienen reducción de presupuesto por la crisis.

Los alumnos de Valença son los más homogéneos, compran en rebajas y por igual al principio, en segundas rebajas y en cualquier momento.
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La mayoría dedica entre dos y tres horas semanales a ir de compras.

 Los alumnos que menos dedican son los de Valença , es posible que la causa sea que no vivan en una ciudad grande.

Solo en Jönköping hay alumnos que dedican mucho tiempo a ir de compras, son también alumnos más mayores.

En Varsovia vuelve a aparecer dos tendencias, los que odian ir de compras y los que dedican entre 2 y 3 horas semanales.

[image: image21.png]é¢Con quién compras tu ropa de
moda?

H Solo

® Con amigos/amigas
= Con mis padres

® Me compran la ropa





[image: image22.png]é¢Con quién compras tu ropa de
moda?

B VALENCA DO NINHO

mJONKOPING
= VARSOVIA
B VALENCIA
u COMENIUS





Suelen ir acompañados de sus amigos y amigas para ir de compras. Después son los padres los que acompañan a los alumnos a comprar la ropa (son los que financian más las compras).

Los alumnos a los que les suelen comprar la ropa son los de Varsovia, los más pequeños del grupo.

Hay pocos alumnos que se compran la ropa solos, y suele coincidir con los alumnos un poco más mayores.
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Como era de esperar los padres son los encargados de financiar la compra de ropa a sus hijos. Destaca que más en para los alumnos de Varsovia, ya que son los más pequeños del grupo y ya en los alumnos de Jönköping aparece una proporción importante de alumnos que se pagan las ropa ellos.

Los abuelos financian ropa solo a los alumnos de Valencia y Valença, pero en una proporción baja al igual que el resto de familiares o amigos. Para los alumnos de Varsovia la financiación se reduce a los padres y los alumnos

Los datos son homogéneos, la gran mayoría de ropa es financiada por los padres y los propios alumnos. Si se consideran los dos ítems conjuntamente no hay diferencia entre los alumnos de los diferentes países. En pocos casos son los abuelos o amigos que financian ropa.

COMENTARIOS FINALES.

Son alumnos que siguen la moda, pero no están pendientes de ella como por ejemplo están  de la música.

Los presupuestos y tendencias son muy parecidos en todos los países, al igual que la influencia de los padres. 

No se plantean motivos solidarios para comprar moda, y la siguen o por internet, tv, o revistas, pero no de forma radical.

Los padres son los encargados de financiar las compras aunque salgan a comprar con los amigos y amigas.

No son seguidores de estilos concretos y les influyen un poco los cantantes, actores, series…

La crisis no les ha afectado a la hora de comprar moda, no tienen una tendencia especial por las rebajas y cuando salen al extranjero suelen comprar algo de moda. 

En general no existen grandes diferencias entre los alumnos de unos países y otros.

